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Analyse og strategi 

• Workshops og facilitering
• Koncepter og ideer
• Kommunikationsstrategi
• Budskabsudvikling
• Målgruppeanalyse
• CSR-strategi
• Processtyring

Udvikling og eksekvering 

• Kampagner 
• Pressekontakt
• Indhold til sociale medier 
• Hjemmesider
• Nyhedsbreve, blade, rapporter
• Cases og salgsmaterialer
• Video news releases og film
• Grafisk design og fotos

Om KK





”Vi ønsker at vokse gennem hinandens netværk og skabe nye 
relationer og resultater”

”Vi ønsker at bruge netværket som løftestang til at:

– Komme igennem til bygherrerne

– Få politisk indflydelse og politisk opmærksomhed på 
bæredygtighed i byggeriet og på deltagernes produkter og 
serviceydelser relateret til dette” 



Den enkeltes rolle i det succesfulde netværk

1. At give og modtage

2. At bidrage med støtte og acceptere støtte

3. At tilbyde og forespørge

4. At markedsføre andres ideer og markedsføre egen ideer

5. At stole på og holde ved

Kilde: Netværk dig til succes. Praktisk håndbog i networking. Af Christian Stadil, 2006. 



Hvor er det vigtigst
for jer at være 
synlig?

VIRKSOMHED
Ejere

Leverandører

Investorer Kunder

Myndigheder

Medarbejdere

Presse

NGO’er
Studerende

Netværk Naboer

Potentielle
medarbejdere

Samfundet

Erhvervslivets
interesseorganisationer

Konkurrenter



Andre netværk og organisationer



Målgrupper

Vær 
specifik på 
målgrupper

Kan I finde en 
fælles tilgang til 
de politiske 
meningsdannere?

Statslige, regionale og kommunale 
myndigheder (stillingsbetegnelse, 
forvaltning?) 

Pressen

Andre væsentlige meningsdannere

Kan I finde 
fællesskab om 
kunder?

Boligejere (nybyg, renovering?) 

Kommunale bygherrer

Almennyttige, ejer- og lejerforeninger

Virksomheder som bygherrer

Entreprenører og håndværkere

De projekterende



Gamle Mursten

Case



Centralt i bæredygtighedskommunikation

Dokumenteret

Troværdigt 

Integreret

Sammenhængende

Dialog og netværkskontakt 
spiller vigtig rolle



Kommunikation

Afsender-
orienteret

Modtager-
orienteret

Information Formidling Involvering

Passiv
kommunikation

Tilgængelige 
data

Neutral

Aktiv
kommunikation

Historiefortælling

Imødekommende

Proaktiv
kommunikation

Dialog

Inddragende



Muligheder

Finde jeres hovedbudskab

Fortælle historier i ord og billeder 

Ansøge om priser

Få et mærke eller gå med i forskellige ordninger

Invitere politikerne på besøg

Udarbejde cases og dokumentation

Fortælle pressen om jeres arbejde 

Kommunikere via sociale medier



Hvad kan I gå sammen om? Ideer…

Formidle kontakter - hvem i netværket kender hvem? Kan I præsentere hinanden?

Kan I arrangere fælles møder – formål? og med hvem?

Kan I sm. aktivere udvalgte kommuner og erhvervsråd?

Kan I samle fælles håndværkernetværk og rådgivernetværk, hvor I kan drøfte 
bæredygtige materialer?

Kan I lave fælles PR- og informationsmaterialer?

Er der messer eller konferencer, I kan være sammen om?

Hvordan får I en (fælles) online tilstedeværelse?

Kan I fortælle om netværket og jer selv via pressen? 



Hvordan kan I: 

A. Markedsføre og lave PR på andres ideer

B. Markedsføre og lave PR på egne ideer

C. Gøre begge dele på én gang
(fælles markedsføring)

D. Hvilke målgrupper


